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(ZCémO es la carrera de ¢DE QUE TRATA?

La carrera de Administracion y Marketing prepara a profesionales

Ad m i n ist ra c i 6 n para dirigir organizaciones de manera eficiente y desarrollar

estrategias efectivas de marketing y ventas. Asimismo, se
preparan para usar tecnologia avanzada y plataformas digitales y

|
Ma rketl n ? asi, alcanzar los objetivos comerciales. Ademas, forma lideres
u éticos comprometidos con el cambio, el desarrollo y la

responsabilidad social corporativa.

¢QUE APRENDERAS?

M Especializaciéon en gestién y direcciéon empresarial.
M Exploracion del marketing y la gestion comercial.

B Aprendizaje de estrategias para impulsar ventas y aumentar
la visibilidad de las marcas.

M Formacion integral para el éxito en el mundo empresarial.

ESPECIALIDADES

& Marketing y Gestién Comercial.
M Marketing Digital.

& Retail Management.

M Marketing Internacional.

M Emprendimiento.

CERTIFICACIONES GRADOS Y TI'TU’LOS DURACION DE
PROGRESIVAS QUE OBTENDRAS LA CARRERA
1ra Certificacion Bachiller Universitario
Gestor en Temas Empresariales en Administracion y Marketing

2da Certificacién @ Titulo Profesional 5

Analista de Marketing de Licenciado en Administracion y Marketing

Requisitos:

www.utp.edu.pe/requisitos-titulo
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;Por qué estudiar Administracion y
Marketing?

(@Y EL MARKETING DIGITAL:
DESAFIOS Y OPORTUNIDADES

La personalizacién en compras, digitalizacion de
negocios, empatia con clientes y ética empresarial
son cruciales en el marketing moderno. La presencia
global de marcas y la gestion sostenible demandan
profesionales especializados. La inteligencia
artificial y la hiperpersonalizacién presentan
oportunidades y desafios. El mundo busca nuevos
expertos en marketing.

Fuente: Forbes (2023).
The Future Of Personalization.

iEn la UTP nuestros
egresados
experimentan

un aumento de
+50% en sus

ingresos durante
los dos primeros
anos de egreso!

*Fuente: IPSOS - Estudio de empleabilidad

UTP 2023.

TRANSFORMACION SIN

La industria del marketing estd en crecimiento
exponencial de las plataformas en linea y las redes
sociales. Las empresas estan recurriendo cada vez
mas a profesionales de marketing capacitados para
navegar por este nuevo panorama. Desde la analitica
de datos hasta la gestion de contenido, los
especialistas en marketing digital estdn en alta
demanda.

Fuente: Forbes (2020).
El auge del marketing digital en la era digital.

PRECEDENTES EN LA ERA DIGITAL:
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¢ Como saber si
esta carrera
es para mi?

Si te gusta:

- El mundo empresarial y la
comercializacién de productos y
servicios.

- Analizar datos para tomar decisiones.
- Innovar y eres creativo.

- Liderar proyectos y trabajar en equipo.

Q‘Q iEsta carrera es para ti!

Benjamin James Ruiz
Jefe de Marketing - Andamios Altos
Egresado UTP

Gracias a la exigencia de los profesores
de la UTP y la calidad de su
infraestructura, desarrollé habilidades
estratégicas que me permitieron liderar
equipos. En la actualidad, yo decido
trabajar con egresados de UTP porque
conozco de cerca su preparacion
profesional.
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Funciones
de la carrera

* Disefa e implementa estrategias
empresariales y responde las
exigencias de las organizaciones
modernas para garantizar su
competitividad en el mercado.

= Utiliza herramientas tecnoldgicas y
digitales para optimizar sus planes de
marketing.

= l|dentifica oportunidades de desarrollo
en mercados competitivos y en la
produccion de bienes y servicios.

= Proyecta y emprende nuevos
negocios.

Encuentra mas
E E beneficios de
- estudiar tu
F i." carrera en UTP
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Lo que nos hace
unicos en la carrera

Herramientas tecnolégicas +1 20 Convenios _
nternacionales
* Simulador de negocios sobre estrategia empresarial.

» Euromonitor Passport: | os utilizan las empresas L&
para tener acceso a datos de investigacion del Berkeley University at Buffalo &iiﬁﬁiﬁéer
mercado nacional e internacional.
= N N N Rco
Alemania Australia China Canada Espafa Brasil
] ]
# Laboratorios Especializados =:Cursos integradores

Desarrolla casos de estudio y brinda soluciones
para alcanzar objetivos en proyectos durante tu
formacién profesional.

P [ Interbank

Aprende con especialistas en el rubro

= Laboratorios de Cémputo PC con software
especializados.

7- Socios educativos empleadores

= Empresas socias que forman a nuestros alumnos. Uno de los Socios Educativos

= Sus principales gerentes son docentes. Empleadores es Everis:

= Los cursos se desarrollan en las empresas. ' ,

- Al finalizar el curso, los alumnos tienen la opcién de @ b N A G
ser contratados. i USAY Latinoamérica.

Impulsamos tu futuro profesional

B | [Inteligencia Artificial G o I e Certificate como Associate
I Al Learni ng . incorporada g Cloud Engineer
<+

+ en tu aprendizaje

Potenciamos a nuestros estudiantes con herramientas UTP es la primera universidad de Latinoamérica en ser parte
para la innovacion y la toma de decisiones. del Career Readiness Program de Google.




|inea de crecimiento Ruta Laboral

[ | [ |
=4 Nuestros programas &/ Nuestros
- oh
de Empleabilidad &, egresados
que te acompafan durante y después ya estan transformando sus vidas
de egresar. en grandes empresas.
[ |
r% Puedes trabajar en:
A & Departamentos de marketing de @ Consultoras de marketing.

empresas.

. . ] & Departamentos de ventas.
& Agencias de publicidad y marketing.

. S = Empresas de relaciones publicas.
& Empresas de investigacion de

mercado.

¢ Qué puestos puedo Director de
Gerente de Marketing

alcanzar en mi carrera? Varketing

Digital

Gerente de
Marketing
Gerente de
Producto e
Analista de
Mercado
Coordinador
de Marketing

Asistente de
Marketing

Referencial: Puestos, de menor a mayor rango, a los
que podrés acceder durante tu desarrollo profesional.



Malla curricular
Administracion y Marketing

P
¢iNn

I AC @ Acreditacién Internacional

en Calidad Educativa

Universidad N°1 en el Ranking
de Preferencia Educativa*

Arellano

Instituto Internacional para el
Aseguramiento de la Calidad

CICLO 01

®m |nformética para los Negocios

m Contabilidad Gerencial y de
Costos

CERTIFICACIONES PROGRESIVAS:

CICL0os  OBTEN LOS GRADOS DE:

Bachiller Universitario en
Administracion y Marketing

CICLO 04

CICLO 06

CICLO 09

y Negocios

B Fundamentos de B |ntroduccidén ala ] '__ . - ] ] ® Negocios Digitales B \/entas
Contabilidad y Finanzas Administracion gst;tuedr}ac:(;(t)lftlsacgfrne?: que potencien tu empleabilidad mientras sigues ® Plan de Mercado B Marketing Digital
® Introduccion a la Vida ® Comprension y Redaccion de B Estrategias de Precio B Fundamentos de Gestidn Retail
Universitaria Textos 1 m 1ra Certificacion
m Matemaética para los ®m Problemas y Desafios en el Gestor en Temas Empresariales CICLO 10
Negocios 1 Perd Actual
m 2da Certificacion CICLO 07
Analista de Marketing E
CICLO 02 o 09 ! ® Disefio y Gestién de Marcas B Estrategias en Promocién
i ® Marketing Social y Ventas
' . 7 . icl
® Derecho Empresarial ® Comprensién y Redaccién INGLéS ' m Marketing Estratégico = Publicidad
4 de Textos 2 H B Electivo 1
B Gestion General — CICLO 08 H
B Contabilidad Financiera m |nglés 1 B Programa de inglés incluido en tu carrera E
. para que obtengas el grado de bachiller. '
B Matemética para los : CICLO 08
Negocios 2 B ENGLISH DISCOVERIES incluido en tu carrera para E
prepararte y obtener la certificacion internacional TOEIC. CICLO 07 !
. ! ® Normatividad Legal del ® Customer Relationship
CICLO O3 m E_“glls_h ! Marketing Management (CRM)
Discoveries CICLO 06 E B Category Management B Formacion para la
\ Al ; Empleabilidad
® Estadistica Aplicada para los B |ndividuo y Medio Ambiente E ® Andlisis y Estrategias del s
Negocios ) i Marketing Digital ® Formacion para la o .
® |ngles 2 | Investigacion - Administracion
E
)
)
)
)
)
)
)
)
H

CICLO 04

® Comportamiento del
Consumidor

® Fundamentos de Marketing

® Ciudadania y Reflexion Etica
®m Finanzas Aplicadas

Titulo Profesional de Licenciado en
Administracion y Marketing

CICLO 03

Requisitos:

www.utp.edu.pe/requisitos-titulo

B Retail Management

B Globalizacién y Consumidor
Multicultural

B Marketing Internacional

Curso Integrador en Gestion
del Marketing

Etica Profesional y
Responsabilidad Social

m |nglés 3 m Electivo 2
® Microeconomia y CICLO 02 PROGRAMAS DE EMPLEABILIDAD
Macroeconomia
Primer Empleo: Ruta Laboral Virtual:
Trabaja desde el primer Oportunidades laborales en las mejores CI C LO 10
CI C LO 0 5 CICLO 01 ciclo. empresas del pais.
6 6nTOP | | ®m Direccion Estratégica B Taller de Investigacion -
eneracion : mpulsa: [ ; Administracién y Marketing
B |nvestigacion Operativa B Curso Integrador en Capacitacion de calidad Desarrolla tu liderazgo, potencia tu " Gestlon_de Feriasy .
= | ti i6n de M d Administracion y Negocios para potenciar tu talento. innovacion y transforma el sector empresarial. Promociones ® Electivo 3
nvestigacion de Mercados o Iolés 4 ® Herramientas de Desarrollo
m Investigacion Académica ngles
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Malla curricular sujeta a modificaciones como parte del proceso de actualizaciéon permanente. Practicas preprofesionales necesarias para egresar: 360 horas. Los ingresantes podran ser exonerados de los cursos de Nivelacién de
Matematica y Nivelacion de Redaccion, segun lo establecido en la Guia del Ingresante. Los cursos de nivelacion son previos a los de carrera. Tienen una equivalencia en créditos, pero no se computan en el célculo del total de créditos. La
Universidad podra asignar a sus estudiantes horas lectivas en linea de acuerdo a disponibilidad, capacidad o metodologia de ensefianza. Los cursos virtuales pueden ser por Zoom en vivo o en la plataforma UTP+class.

*Informe DQE pregrado universidades 2025.
Primera opcidn para los jévenes NSE ABC de Lima Metropolitana y NSE ABCD del Norte (Piura, La Libertad, Lambayeque y Ancash) y Sur (Arequipa, Cusco, Ica y Puno).

Profesional - Marketing
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Universidad
U T p Tecnoldgica
del Peru

Estudia en cualquiera de nuestros
15 Campus a Nivel Nacional

Campus Lima

Lima Centro
Jr. Hernan Velarde 289, Lima.

Lima Norte
Av. Alfredo Mendiola 6377, Los Olivos.

Lima Sur
Carretera Panamericana Sur km 16,
Villa El Salvador.

Campus Provincia

Arequipa
Av. Parra 201, Arequipa.

Chiclayo

Esquina Prol. Augusto B. Leguia con av.
Herman Meiner (al costado del Mall Aventura),
Chiclayo.

Chimbote
Km 424 Panamericana Norte, Calle 56 S/N (al
costado de Plaza Vea), Nuevo Chimbote.

Huancayo

Av. Circunvalacion 449

(ex av. Intihuatana) - Urb. Acuario - El Tambo,
Huancayo.

Ica
Av. Ayabaca S/N, Sector San José (al costado
de la SUNAT), Ica.

Lima Este - San Juan de Lurigancho
Av. El Sol 235, San Juan de Lurigancho.

Lima Este - Ate
Carretera Central km 11.6 (a una cuadra
de Real Plaza Santa Clara), Ate.

Iquitos
Av. José Abelardo Quifiones S/N, San Juan
Bautista, lquitos.

Piura
Av. Vice cuadra 1 (al costado de Real Plaza),
Piura.

Pucallpa
Av. Centenario, Parcela A — Fundo Las Casitas,
Calleria, Pucallpa.

Tacna
Av. Billinghurst 800, Sub Lote 1B, Zona Pago
Collana, Tacna.

Trujillo )
Av. Nicolas de Piérola 1221 (cerca al Ovalo
Mochica), Truijillo.
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Universidad UNIVERSIDAD
U T P Tecnologica LICENCIADA

DOMINA LOS
VIENTOS

Unete a nuestra
comunidad universitaria:

@ www.utp.edu.pe universidadUTP
§ /UTP.Peru X admision@utp.edu.pe
&, T.Lima: 01 3159610 &, T. Provincias: 0801 1 9610
@ Wsp. Nivel Nacional: 905 435 005 d" universidadUTP

B32204-1/PG



